
Para esta celebración hicimos un logo especial para usar en 
distintos espacios. 

Con foco en las personas como idea central conceptual, buscamos 
una marca que muestre nuestra diversidad de funciones, 
perspectivas y experiencias que se suman y forman un mismo 
camino. Diferentes sectores y negocios que brindan soluciones de 
infraestructura y servicios que operamos para mejorar la vida de las 
personas en los lugares dónde operamos. 

Así, conceptualizamos a Roggio como una grilla que estructura las 
formas que nacen en su interior, dando como resultado un signo que 
responde a esa organización modular donde conviven diferentes 
formas geométricas, formas que metaforizan las experiencias de 
quienes forman parte del grupo.

Grilla con Textura

Grilla Logo

Grilla con letras

Nuestra historia compartida, en una marca
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Luego, en base a una paleta de colores específica definida para 
comunicaciones especiales y celebraciones, este año tomamos el 
dorado para combinarlo con el rojo corporativo.

Esta versión institucional será usada para anunciar el aniversario del 
grupo en piezas de comunicación externa como avisos publicitarios, 
presencia en eventos, redes sociales, entre otros. El acento está 
puesto en el prestigio y la presencia de la marca. 

Versión Institucional 
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Pantone 200C
#B61732

Gold 
#9F8455

Descargar versión Institucional

https://prominentesa-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/cochi_roggio_com_ar/Et-UJwKHejRIm4JvtMlXdLQBN_kEV7ZzKZQhdrfsNN1IwQ?e=VcjFhA


Roggio es un grupo amplio y diverso que da respuesta a diferentes 
demandas de infraestructura y servicio para cada una de las áreas de 
negocios en la que nos especializamos, representando cada sector 
por un color definido y que a la vez se complementa con el resto.

Versión alternativa - Uso Interno

FUNDAMENTOS MARCA 115

Entonces, pensamos una segunda versión de marca, de uso interno 
con intención de identificación y pertenencia, para representar las 
acciones del aniversario dentro de nuestro grupo. En este caso, 
desde el uso del color, se pone acento en la heterogeneidad, los 
diferentes matices que construyen la personalidad del grupo y la 
intención de hacer sentir a todos las áreas de negocios de Roggio 
como parte del aniversario; y también las diversas miradas, 
experiencias y aportes personales de cada una de las 15.000 
personas que formamos parte del grupo y que nos 
complementamos para ser más que la suma de las partes.
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 y transporte

Descargar versión Interna

https://prominentesa-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/cochi_roggio_com_ar/Es_jypujIsdPnOWfVrHxAJIB7dyXP8z3MnmffJkrtH0b3Q?e=bWl09z

